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Suurilla verkkomedioilla
on omat yleisonsa

13.1.2006 14:19 — Tuomas Karvonen

Suurimpien suomalaisten verkkomedioiden yleisot eivat
yksittaisilla viikoilla juurikaan ole paallekkaisia, paljastaa TNS
Gallupin analyysi.

Esimerkiksi Suomen kaksi suurinta sivustoa, Msn ja Mtv3
tavoittivat etusivuillaan viime viikolla 793 000 ja 745 000
eri kayttgjaa, joista vain 128 000 oli vieraillut molemmissa.
Siten pelkastaan naiden kahden suurimman portaalin
etusivuilla tavoitettiin yhteensa yli 1,4 miljoonaa
nettokontaktia.

Vastaavasti myds suurimpien b-t-b-verkkomedioiden yleisot

ovat yksittaisilla viikoilla vain lievasti paallekkaisia. Esimerkiksi
Kauppalehti Online tavoitti viime viikolla noin 120 000 kayttajaa,

Inoa.fi 91 000 ja Yritystele 86 000, mutta ainoastaan 1235

kayttajaa oli kaynyt kaikissa naissa kolmessa ja runsaat 26 000
kayttajad vahintaan kahdessa naista, jolloin nama kolme verkkomediaa
tavoittivat viikkossa yli 270 000 nettokontaktia.

Kauppalehden yleis6 menee eniten paallekkain Arvopaperin
kanssa, jonka viime viikon kayttajista 37 prosenttia oli vieraillut
myo6s Kauppalehti Onlinessa. Seuraavina paallekkaisen yleison
osuuksissa olivat Talous-Sanomien ja Talouselaman
verkkopalvelut - edellisen kayttajista 32 prosenttia ja
jalkimmaisen 29 prosenttia oli kdynyt saman viikon aikana
myds Kauppalehti Onlinessa.

Tilanne toinen autosivustoissa

Huomattavasti enemman paallekkaisyytta havaittiin eri
autosivustojen kayttajakunnissa. Nettiauton verkkosivuilla
vieraili viime viikolla noin 260 000 kayttajaa, joista maarallisesti
eniten yhteisia kayttajia oli suurimmilla sivustoilla Mtv3.fi,
Suomi24.fi ja Msn.fi, mutta prosentuaalisesti eniten
paallekkaisyleisba Nettiauton kanssa oli autosivustoilla
Bongaa.com, Overdrive.fi, Autotalli.com, GTI Magazine ja
Tuulilasi.

Samalla tavoin tyopaikka- tai asuntoilmoituksia verkosta
etsivat vierailevat yhden viikon aikana tyypillisesti
useammassa saman toimialan verkkopalvelussa, jolloin
esimerkiksi Etuovi.comin viime viikon kavijoista noin
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kolmannes oli vieraillut myos Oikotie.fi:ss&.

TNS Gallup analysoi verkkomedioiden paéallekkaisyleisdja uuden
WebTrack-jalkikasittelyohjelman avulla. Sen tiedot on keratty
TNS Metrix -mittausjarjestelmalla eri verkkopalvelujen kayttajista.

Paallekkaisyleisojen laskenta perustuu mittausjarjestelman
evastetiedostoon, jonka hylkaa keskimaarin kolme prosenttia
Suomen internet-kayttgjista. Evasteen hylanneiden kayttajien
osuus kuitenkin lisataan kayttajatilastoihin estimoimalla heidan
maaransa sivulatausten perusteella.
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