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Digimarkkinointi kasvaa,
digi-tv karsii silti
12.1.2007 10:14 — Tuomas Karvonen

Suomen suurimmat markkinoijat aikovat lisata panostuksiaan
digitaaliseen markkinointiin alkaneena vuonna. Digi-tv on
kuitenkin poikkeus. Sen suhteen panostukset pienenevét,
vaikka analogiset tv-lahetykset loppuvat kuluvana vuotena.

Na&in arvioi Helsingin Kauppakorkeakoulun LTT-

Tutkimuksen digimarkkinoinnin foorumi Divia
tutkimuksessaan. Divia luo tietoa siita, miten digitaalisia
kanavia kannattaa kayttda. Projektipaallikkoé Jari Vesanen esittaa
valistuneen arvauksen, miksi digitelevisiosatsaukset ovat
vahenemassa. - Ne, jotka panostivat digi-tv:hen sen
jonkinlaisen huuman aikana, ovat elaneet aika heikossa
hapessa ja vAhentavat nyt panostuksiaan. Muut eivat ole
puolestaan viela paattaneet panostuksista, vaan odottavat, etta
laitepenetraatio todella on kunnossa. Suurin muutos
digimarkkinoinnin kentalla aikaisempaan on, etta yha useampi
yritys budjetoi digimarkkinointiin erikseen. Naiden budjettien
osuus kokonaisbudjeteista on lahes neljdnnes. Huomattava
muutos on mya@s se, etta www-sivujen kayttda ohjaa yha
useammin yrityksen strategia. Digitaalisen markkinoinnin
kasvu nayttaa jatkuvan vakaana, silla markkinoijat ennakoivat
vuodelle 2007 paasaantoisesti kasvua koko digimarkkinoinnin
skaalalle digi-tv pois lukien. Kolmas tutkimus Divian

" Digimarkkinoinnin barometri 2007" -tutkimus

(pdf) on lajissaan kolmas. Aikaisemmat barometrit on
julkaistu tammikuussa 2005 ja 2006. Barometri kartoittaa
markkinoijien aikeita panostaa digitaalisiin kanaviin (www,
sahkdposti, mobiili ja digi-tv) markkinoinnissaan vuoden

2007 aikana. Tutkimukseen vastasi 230 Suomen

suurimpiin kuuluvan markkinoijan edustajaa joulukuussa.
Tarkeimmat tulokset tiivistettyné ovat seuraavat:

<ul> <li>Digitaalinen markkinointi on saanut yrityksissa

omat budjetit ja niiden osuus markkinoinnin

kokonaisbudjeteista nousee lahes neljannekseen</li> </ul>

<ul> <li>Mainostoimistot ovat nousseet vahvimmaksi
organisaation ulkopuoliseksi vaikuttajaksi
digimarkkinointipaatoksissa</li> </ul> <ul> <li>Www-sivut ovat
vakiinnuttaneet asemansa merkittavana markkinoinnin véalineena
ja niihin panostetaan edelleen vahvasti</li> </ul> <ul>
<li>Www-sivujen kayttt6a ohjaa yha vahvemmin yritysten
strategia enemmin kuin taktiset syyt</li> </ul> <ul>
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<li>Markkinoijat ndkevat hakukonemainonnan vuonna 2007

merkityksellisempana kuin bannerimainonnan</li> </ul> <ul>
<li>Banneri- ja hakukonemainonta ovat suurimpia

suhteellisia kasvajia volyymiltaan vuonna 2007</li> </ul>

<ul> <li>Sahkodpostin kaytdssa on selvasti turbulenssia. Sen kayttéa

lisaavien yritysten lukumaard on suurin, mutta sen kayttéa vahentavien

yritysten maara on myos suuri</li> </ul> <ul> <li>Digitaaliset

markkinointikanavat eivat toistaiseksi korvaa merkittavasti

perinteisia kanavia</li> </ul> <ul> <li>Entuudestaan pienet

digi-tv-panostukset vahenevat, vaikka analogiset lahetykset

loppuvat kuluvana vuotena </li> </ul>
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