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Kuluttajavirasto: Internetin
Ihmetuote pettaa odotukset

7.7.2008 09:17 — Kalevi Nikulainen

Etenkin internetissa ja postimyynnissa voi Kuluttajaviraston
mukaan toérméata erilaisiin ihmetuotteisiin. Niille on yhteista se,
etta tuotteiden vaikutuksista ja tehosta esitetdan perattomia vaitteita.

Tarjoukset nayttavat yleensa liian hyvilta ollakseen totta, ja ne
myds harvoin ovat totta, kertoo Kuluttajavirasto.

Kuluttajavirasto on kevaan aikana puuttunut kahden
ihmetuotteen markkinointiin. Hobi-hirvipillin luvattiin estavan
hirvi- ja peurakolarit. Vibro Shape -tarinavyon puolestaan
vaitettiin laihduttavan ilman, etta kayttajan tarvitsisi lainkaan
muuttaa elintapojaan.

Kuluttajansuojalain mukaan markkinoijan on pystyttava
osoittamaan, ettéd konkreettiset vaitteet tuotteen
ominaisuuksista ja vaikutuksista pitavat paikkansa. Vaitteiden
tueksi on oltava puolueettomia ja tieteellisesti luotettavia
tutkimustuloksia Tama on erityisen tarkeaa silloin, kun
markkinoinnissa vedotaan kuluttajien terveyteen tai
turvallisuuteen.

Hobi-hirvipillin maahantuojat ja jalleenmyyjat ovat kertoneet
verkkosivuillaan, etté pilli varoittaa eldimia ultradanen avulla
lahestyvasta ajoneuvosta ja parantaa nain

likenneturvallisuutta. Vibro Shape -vyon

televisiomainoksessa vaitettiin puolestaan, etta laite muun
muassa “auttaa laihtumaan vain muutaman minuutin kaytolla" ja
etta “tulokset alkavat ndkya muutamassa paivassa“. Mainoksessa
kerrottiin myds, etta vyota kayttdmalla voidaan hajottaa
rasvakudosta reisista ja takapuolesta.

Tutkimustuloksia ei 10ydy mistdan

Kuluttajaviraston mukaan kummankaan tuotteen
maahantuojat eivat pystyneet osoittamaan vaitteiden tueksi
luotettavia tutkimustuloksia. Suomessa on tehty Hobi-pillista
tutkimuksia, joiden mukaan pilli ei tuota ultraganta eika toimi
markkinoinnissa kerrotulla tavalla. Vibro Shape -laitteesta

ei puolestaan ole tehty lainkaan tutkimuksia, jotka
todistaisivat laitteella olevan mainoksessa luvattuja
vaikutuksia.
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Kuluttajavirasto korosti Hobi-hirvipillin suurimmalle
maahantuojalle, etta pillin markkinoinnissa ei voi vihjaista
milla&an tavalla pillin ehkéisevan hirvikolareita. Maahantuoja
lupasi valittaa tuotteen jalleenmyyjille tiedon siita, etta tallainen
markkinointi pitéda lopettaa. Vibro Shape -laitteen
maahantuojaa puolestaan vaadittiin lopettamaan laitteen
harhaanjohtava markkinointi.
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