digitoday

Mihin googlaaja-ryhmaan sina
kuulut?
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Hakukoneen taitava huvikayttdja on mainostajan unelma-
asiakas. Sen sijaan taitava tdsmahakija suorastaan
vierastaa seka hakusivujen mainoksia etté sponsoroituja
tuloksia.

Hakukone on suurimmalle osalle internetin kayttajista tarkea
apuvaline suurissa ostoksissa. 61 prosenttia sanoo etsivansa
tietoa hakukoneella ennen suuria ostoksia. 57 prosenttia
hakee myyntipisteita ja 43 prosenttia kommentteja tai
keskusteluita. 52 prosenttia sanoo saavansa internetista
yleishyo6dyllista tietoa ostopaatdsten tueksi.

<p class="MsoNormal>Tama selvidd mediatoimisto Dagmarin
laajassa, 630 osanottajan paneelitutkimuksessa, internetin
kayttajat jaetaan viiteen segmenttiin hakukoneiden kaytén
perusteella.

Googlella ei ole kunnon kilpailijaa suomalaisten

hakukoneena. 72 prosenttia sanoo kayttavansa Googlea paivittain
tai lahes paivittain. Lahes puolella on Google selaimen
aloitussivuna. Seuraavaksi kaytetyin on Eniro.fi, jota 36

prosenttia ilmoittaa kayttavansa vahintaéan muutaman kerran
kuukaudessa.

Satunnaisia hakijoita on selvityksen mukaan 14
prosenttia. Tama ryhma edustaa parhaiten
keskivertosuomalaista. Ryhméssa on naisia vahan yli puolet.
laltddn ryhman jasenet ovat useimmiten 30-50-vuotiaita.

Tama ryhma, joka suhtautuu kaikkein kielteisimmin google-
mainontaan, kayttaa harvimmin internetia ja hakukonetta.

Ryhma on myds tyytymattomin hakutuloksiin ja kokee

hakemisen vaikeaksi. Ryhman jasenet eivat mydskaan hae netista
lisdtietoa muiden medioiden mainonnan perusteella eivatka

kayta nettia ostopaatostensa tueksi.

Tarvehakijoiksi tutkimus luokittelee viidenneksen kayttajista.
Ryhma on selkeasti naisvaltaisin ja vanhin. Lisaksi korostuu
asuminen Suur-Helsingin alueella.
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Jasenet kayttavat hakukonetta toisiksi harvimmin, mutta he

ovat tyytyvaisia kayttajia, jotka loytavat vastauksia kysymyksiinsa.
Hakujen kayttd on yksisanaista eika tuloksia kayteté ostopaatosten
tueksi. Kayttajat eivat valttamatta erota sponsoroitua linkkia aidosta
hakutuloksesta.

Taitava tasméahakija edustaa 17 prosenttia tutkituista. Taméa
on miesvaltainen, nuorien norttien porukka. Yli 40

prosentilla on akateeminen koulutus. Kaksi kolmasosaa
heistd on miehia.

Ryhman jasenet pitavat itse&dén taitavina hakukoneen kayttajina, jotka
rajaavat hakujaan usealla sanalla. He kayttavat hakukoneita

muita useammin ja tuntevat Googlen eri palvelut.

Hakukoneet ovat heilla puhtaasti hyotykaytdéssa. Ryhma arvostaa
luonnolliset hakutulokset sponsoroituja korkeammalle ja

suhtautuu google-mainontaan varauksella.

Vertaileva ostopaatéshakija -ryhmaan kuuluu neljannes
vastaajista. Ryhman jasenista kaksi kolmesta on naisia.

He tekevat hakuja ostopaatdstensa tueksi, kokeilivat useita
hakuja sana kerrallaan, kirjoittavat verkko-osoitteita
hakukenttaan ja pitdvat Googlea kotisivunaan. He ovat myds
kaikkein mainosmydnteisimpia netin kayttajia, jotka pitavat
sponsoroituja linkkeja luotettavina ja hyodyllisina
hakutuloksina.

Taitavien huvikayttajien ryhmaan kuuluu myoés neljannes. He
kokeilevat aktiivisesti ja tekevat hakuja myos huvikseen. Tassa
ryhméssa on 57 prosenttia miehid. Ryhmasta 79 prosenttia
koostuu 20-49 vuotiaista. He ovat Google-faneja, joilla on
kaikkein useinten Google kotisivunaan. He myds pitavat
sponsoroiduista linkeista ja lukevat mainoksia useimmin

kuin muut vaikka eivat niita klikkaisikaan. Ryhma saa
hakukimmokkeita my6s muusta mediasta.
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