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Petteri Koposen Jaiku-
ajasta 90 prosenttia oli
Kurjaa

14.5.2009 15:17 — Perttu Pitkanen
perttu.pitkanen@sanoma.fi

First Hopin ja Jaikun perustaja Petteri Koponen ei maalaile
ruusuista kuvaa uuden yrityksen aloittamisesta.
Mahdollisuus vaikuttaa omaan tyéhon ja yrityksen
menestyminen ovat kuitenkin oman yrityksen palkitsevia
puolia.

- Pitch-pitch-pitch-pitch, on Petteri Koposen tarkein neuvo
aloitteleville yrityksille.

Pitching on idean myymistd mainospuheella. Koposen
mukaan start-up -yrityksen perustajan pitaa ylipitchata omaa
yritystaan ja ideaansa ja kaikkialla: sijoittajille, asiantuntijoille,
tutuille, taksikuskeille...

- Mista tietda etta start-up -yrittaja pitchaa? Siita ettd hdnen suunsa
likkuu, Koponen siteeraa yritysoppaita.

Koposen luulisi tietavan mista puhuu, silla han on perustanut jo
kaksi it-alan yritysta, joista han ja sijoittajat ovat tehneet
onnistuneen "exitin" eli paasseet eroon hyvalla

voitolla. Tietoliikenneyritys First Hop myytiin

yhdysvaltalaiselle Airwide Solutions -yhtiélle ja
mikrobloggauspalvelu Jaiku hakukoneyhtié Googlelle

vuonna 2007. Koponen on myds ohjelmistoyhtié Exoven
perustajia.

Nykyisin h&n tyéskentelee Lontoossa Googlen uuden
liketoiminnan kehitystehtaviss&oponen kavi Suomessa
puhumassa sijoittajien ja start-upien kohtauspaikaksi
tarkoitetussa MoneyTalks Forum Special -tapahtumassa.

Muille kertominenjalostaa omaa ideaa
- Pitch-learn-pitch-learn, on Koposen jalostetumpi motto.
Omaa yritysideaansa muille selittamalla oppii samalla myds itse.

- Jos kukaan ei innostu yrityksesta ja ideasta, on siiné
varmasti jotain pielessa. Lisaksi muille ideasta kertoessaan
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saa yleenséd myos hyvaa palautetta.

Koponen kertoo Googlella olleensa kuuntelemassa
yrityksia, jotka tulevat jo toista kertaa tdsmalleen saman
esityksen kanssa. Sellainen ei herata rahoittajissa
luottamusta yrityksen kykyyn vastata asiakkaiden tai
kayttajien tarpeisiin.

Ahkera pitchaaminen kuitenkin tehoaa, joskus yli
odotusten.

- Kun olimme Piilaaksossa hankkimassa rahoitusta

Jaikulle, aloimme parin viikon jalkeen kuulla
paaomasijoittajilta, ettéa olimme kuulemma mullistamassa
mobiiliviestintaa ja parempia kuin Twitter. Ne olivat samoja
asioita, joita me olimme sanoneet eri tapaamissa. Emme
ruvenneet vaittelemaan, varmaan se sitten on niin, jos kerran
niin sanotaan, Koponen hymyilee.

Jaiku onnistui keraamaan rahoittajia. Se neuvotteli sijoittajien
kanssa lisarahoituksesta viela paivaa ennen kuin sopimus yhtion
myymisesta Googlelle lyotiin lukkoon. Koposen mukaan start-
upin on kerattava rahaa koko ajan, varmuuden vuoksi.

Koposen mukaan ideaa ei kannata salata siksi, etta pelkéaa
jonkun kopioivan sen.

- Ideavarkaus on paljon pienempi uhka kuin se, etta start-up
on tekemdassa surkeaa tuotetta.

Ala palkkaakavereita

Koposen mukaan on totta, ettd suomalaisilla alkuvaiheen
yrityksilla on lilan pienet tavoitteet.

- Suuren idean toteuttaminen on yhta vaikeaa kuin
pienenkin, silla suuret ideat houkuttavat parempia tekijoita.

My@os lilka monimutkaisuus on Koposen mukaan
suomalaisille tyypillista.

- Suomalaisilla ja ita-eurooppalaisilla insinddreilla on paljon

teknistéd osaamista, ja palveluista tehdaan joskus lilan
monimutkaisia. Jos paaomasijoittajat eivat sitten innostu

palvelusta, siihen lisataan vield lisaa ominaisuuksia, mika tekee siita
viela monimutkaisemman.

Hyvana esimerkkina yksinkertaisesta palvelusta Koponen
mainitsee Twitterin, Jaikua paljon suositumman
mikroblogipalvelun. Palvelun kayttd on todella yksinkertaista,
joten kaikki osaavat heti kayttaa sita.

Koponen varoittaa palkkaamasta kavereita, silla
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ystavyyssuhteet joutuvat vaaraan, jos heidét joutuu
erottamaan. Aloittava yritys tarvitsee parhaat mahdolliset
neuvojat ja tyontekijat, silla yritys on vain niin hyva kuin sen
heikoin lenkki.

- Silloinkin on syyta miettid ideaa uudestaan, jos se ei
kiinnosta parhaita tekijoita.

Koposen mukaan nyt on hieno aika perustaa yritys, silla
lahjakkaita tekijoitd on todennakéisesti helpompi saada kuin
nousukautena.

Start-upin perustajilla on rankkaa

Koposen mukaan ensimmaiset sopimukset maarittavat yrityksen,
joten niiden eteen kannattaa tehda paljon tyota.

Yrityksen perustajille tama merkitsee pitkia péivia, jolloin oman
perheen kanssa vietetdan paljon vihemman aikaa kuin
tyokavereiden.

Yrityksen perustaja on my6s sen tarkein myyntimies, silla
varsinkin Yhdysvalloissa perustajan odotetaan
osallistuvan tarkeisiin tapaamisiin.

- Perustajasta tuleekin joskus yrityksen kasvun
pullonkaula.

Koponen sanookin olleensa start-up -aikanaan onneton
noin 90 prosenttia ajasta.

- Mutta jalkeenpéin se tuntuu tosi hyvalta.
Liitteena olevassa videossa Koponen kertoo start-upeihin

erikoistuneelle Tiburon-tv -verkkosivustolle Jaikun
perustamisesta seka sen kilpailijasta Twitterista.

<embed src="http://blip.tv/play/ge9F5vQ4kMQs%2Em4v"
type="application/x-shockwave-flash" width="558"
height="450" allowfullscreen="true></embed>
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